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Liebe Leserinnen,
liebe Leser!

Das war doch ein toller Som-
mer! Selbst im August hat die
Sonne uns angelacht und uns
allen schone Stunden im
Schwimmbad, im Garten oder
auch Biergarten beschert.

Jetzt langsam werden aber
die Tage wieder kiirzer und
auch kilter. Zeit also fiir einen
ausgelassenen Ausflug in die
Stadt Wetzlar und ins FORUM.

Heute in 110 Geschiften
ausgiebig shoppen

Und gerade heute bietet sich
die Gelegenheit, denn das Gute
am heutigen Sonntag ist, dass
anlédsslich des verkaufsoffenen
Sonntags alle 110 Geschifte im
FORUM gedffnet haben und
Sie in aller Ruhe mit Ihrer Fa-
milie und Freunden bummeln
und einkaufen konnen.

Verbunden mit einem Friih-
stiick mit der Familie oder mit
Freunden ganz entspannt ein-
kaufen und danach noch nett im
Restaurant sitzen und die Zeit
genieflen, ist doch genau das
richtige fiir diesen Sonntag!

Und Mitte September haben
alle, die sich eine Karriere auf
den Biihnen dieser Welt wiin-
schen, die Gelegenheit, Ihr
Konnen zu zeigen, Die »UFA
Talentbase« macht fiir zwei Ta-
ge einen Stopp im Center und
jeder hat die Chance auf Entde-
ckung seiner Talente (mehr da-
zu auf dieser Seite und auf Sei-
te 6).

Ich wiinsche Thnen jetzt aber
erst einmal viel Spall beim Le-
sen. GenieBen Sie den Sonntag,
ich freue mich auf Thren Be-
such im FORUM!

Herzlichst Ihr

Sven Martens
Center Manager

Briickenfest-Sonntag in Wetzlar

Shoppen und viel erleben

Am Briickenfest-Sonntag lidt das FORUM zum Shoppen ein.

Das FORUM bietet heute
von 13 bis 19 Uhr zum Brii-
ckenfest einen erlebnisrei-
chen Einkaufssonntag.

Der Tag ist die ideale Gelegen-
heit fiir einen ausgiebigen Cen-
ter-Bummel mit der ganzen Fa-
milie. Entdecken Sie schon die
die Vorboten der neuen Herbst-
und Wintermode. Die Kinder
konnen sich auf einer Hiipfburg

austoben, die vor dem FORUM —
am Ausgang zum Bahnhof -
platziert ist. AuBerdem lockt ein
Crépestand mit Leckereien.

Hiipfburg, Crépes und
Audi-Prisentation

Autofans, die sich iiber die ak-
tuellen Audi-Modelle informie-

Ufa-Casting am 14. und 15. September

GroBe Talentsuche 1m FORUM

Am 14. und 15. Septem-
ber kommt Deutschlands
grofter TV- und Filmpro-
duzent zwischen 13 und 18
Uhr mit der Live-Casting-
Tour nach Wetzlar.

Wer einfach nur Filmluft als
Komparse schnuppern mdchte
oder die groBe Karriere als Dar-
steller, Moderator oder Show-
Kandidat starten will, hat die
groBartige Chance, sich vor der
Kamera zu beweisen.

Extra auch fiir Kids

Am Samstag, 15. September,
findet das UFA Talentbase Kids
Casting statt. Hier werden Kids
und Teens im Alter von sieben
bis 15 Jahren gesucht. Eine Vor-
anmeldung ist nicht notig. Das
Casting ist fiir Teilnehmer und
Zuschauer kostenlos.

Wie Claudelle Deckert aus
Koln tiber das Ufa-Casting zu ih-
rer Rolle bei »Unter uns« kam,
lesen Sie auf Seite 6.

ren wollen, kommen im FORUM
ebenfalls auf ihre Kosten: Auto
Bach — der Audi-Partner — weist
mit einer Promotion-Aktion auf
das Neueroffnungs-Wochenende
in der Hermannsteiner Strale (7.
und 8. September) hin und pré-
sentiert in der LadenstraBBe und
vor dem Haupteingang des Cen-
ters die Markteinfithrungsmodel-
le des Audi A6 und Audi Q8 so-
wie andere Fahrzeuge.

Auch musikalische Talente haben eine Chance.

Foto: iStock/vadimguzhva

Das Briickenfest ist ein Event
fur die ganze Familie mit Live-
konzerten auf vier Biihnen.

Nach dem sonntiglichen Ein-
kauf im FORUM lohnt sich ein
Spaziergang in die Stadt, um das
Mitmachprogramm und die Mu-
sik zu genief3en.

Wieder ein Highlight ist das
Entenrennen der Feuerwehr, das
um 16.15 Uhr im Miihlgraben
startet.
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Moonlight-Flohmarkt bietet
Rares fiir kleines Geld.
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Vor dieser iiberdimensionalen Katze in der Selfie-Box im Erdge-
schoss vom FORUM escheint diese Dame winzig klein.

Moonlight-Flohmarkt am 15. September

Schndppchenjagd bei Nacht

Flohmarkt-Vergniigen bei
Nacht bietet der néichste
Moonlight-Flohmarkt im
FORUM-Parkhaus. Der
Basar éffnet am Samstag,
15. September, von 19 bis
23 Uhr seine Pforten.

Das riesige Angebot, das die
freundlichen Hindler présentie-
ren, ist gut sortiert und vor allem
gut zu sehen.

Denn im Parkhaus ist es sehr
hell, was nicht zuletzt den erst
kiirzlich installierten LED-Lam-
pen zu verdanken ist. So konnen
die Kaufinteressenten die Sachen

ganz genau unter die Lupe neh-
men. Das Feilschen um den Preis
ist natiirlich erlaubt.

Auf Entdeckungsreise
gehen

Das Sortiment ist reichhaltig
und vielfiltig. Es reicht von gut
erhaltenen Kleidungsstiicken
iiber Spielzeug wie Modellautos,
Puppen und Kuscheltiere bis zur
kompletten Hifi-Anlage. Wer
Glick hat, kann genau das feh-
lende Exemplar seiner Samm-

In der LadenstraBle

GroBer Selfie-Spal3

Die Selfie Photo Box bietet
den Besuchern bis Ende Septem-
ber einen RiesenspalB. Vor dem
Greenscreen konnen Sie sich vor
vielen verschiedenen Hintergriin-
den ablichten lassen — zum Bei-
spiel mittendrin im Erdbeerfeld.
Noch wiéhrend des Shootings
konnen die Bilder auf einem Mo-
nitor begutachtet werden. Wenn
sie gut geworden sind, kénnen sie
durch einen QR-Code oder per E-
Mail auf das eigene Handy tiber-
tragen und direkt an gute Freunde
verschickt werden.

lung finden oder ergattert ein sel-
tenes Designerstiick.

Ein Gang iiber den Moonlight-
Flohmarkt ist auf jeden Fall ein
Erlebnis, weil man hier viele
schone Dinge entdecken kann,
die oft auch Erinnerungen we-
cken.

Der letzte Secondhand-Basar
in diesem Jahr steht am 17. No-
vember im Terminkalender.

Anmeldungen gibt es bei der
Firma Wehr, Tel.: 06206-909493
(Anrufbeantworter), Mobil:
0172-7442741 oder auch im In-
ternet. Online-Reservierung un-
ter www.flohmarktinfo.de.

Lebendiges Treiben beim Moonlight-Flohmarkt im hell erleuchteten FORUM-Parkhaus.

Rittal
FAN=F{\\ VAN

Wetzlar

DIE ARENA IN MITTELHESSEN

11.+12.12.2018 (Di+Mi)
DIRTY DANCING
Das Original Live On Tour

06.10.2018 (Sa)
JOE BONAMASSA
The Guitar Event
Of The Year

13.10.2018 (Sa)
NIEDECKENS
BAP

Tour 2018

16.11.2018 (Fr)

BEATRICE EGLI
Wohlflhlgarantie
Tournee 2018

Tel. 06441 3819-222
Wolfgang-Kiihle-StraBe 1
35576 Wetzlar
www.rittal-arena.de

n facebook.com/rittalarenawetzlar

MSC Meraviglia and MSC Bellissima.

MSC-Kundenabend mit dem DER Reisebiiro im FORUM
DER Experten priasentieren
Kreuzfahrten mit MSC

Das DER Reisebiiro im
FORUM veranstaltet einen
Kreuzfahrtabend mit MSC
Cruises am Dienstag, dem
25. September, in der Bras-
serie. Seien Sie dabei und si-
chern Sie sich Thren Platz.

Gemeinsam mit der MSC Re-
gional-Verkaufsleiterin, Frau
Sandrina  Schuster, prisentiert
das Team des DER Reisebiiros
im FORUM Wetzlar die neuen
Schiffe, die aktuellen Routen und
das brandneue Kreuzfahrtenpro-
gramm. Ein Sektempfang mit
kleinen Héppchen rundet den

Abend ab.

Nach dem erfolgreichen AIDA
Kundenabend im vergangenen
Jahr freuen sich die DER Exper-
ten darauf, Thnen die aktuellen
Neuigkeiten rund um die Reede-
rei MSC zu zeigen.

Eintritt ist nur mit
Karte moglich

Der MSC-Abend startet um
20.15 Uhr mit einem »Get toget-
her« in der Brasserie gegeniiber
des DER Reisebiiros im FORUM

in Wetzlar. Der Eintritt ist frei,
aber nur mit einer Eintrittskarte
moglich. Diese wird den Kunden
nach verbindlicher Anmeldung
zugesandt.

Melden Sie sich gleich im
DER Reisebiiro im FORUM an,
telefonisch unter 06441-48921
oder auch per E-Mail an
wetzlar3 @der.com. Die Platzka-
pazitit ist begrenzt.

Weitere Informationen erhalten
Sie beimDER Reisebiiro im Fo-
rum Wetzlar.

Offnungszeiten: Montag bis
Freitag von 9.30 bis 20 und
Samstag von 10 bis 20 Uhr.

Transdermalpflaster ha-
ben fiir Patienten den gro-
Ben Vorteil, dass sie konti-
nuierlich den benotigten
Wirkstoff an die Haut ab-
geben und dieser von dort
in den Korper gelangt.

Je nach Anwendungsdauer
brauchen die Tréiger tagelang
nicht an die regelmifige Ein-
nahme der Medikamente zu
denken, sondern konnen sich
ganz auf das Pflaster verlassen.
Der Anwendungsbereich wird
deshalb auch immer gréBer und
reicht vom schmerzstillenden
Pflaster tiber Hormon- und Ni-
kotinpflaster bis zum Pflaster
gegen Parkinson oder Alzhei-
mer.

Doch so einfach, wie die An-
wendung zu sein scheint, ist sie
nicht. Ein falscher Umgang mit
dem Transdermalpflaster kann
durch eine mogliche Uberdosie-
rung den Anwender gefihrden.
Deshalb gibt es einige Regeln,

Gesundheitstipp des Monats
Transdermalpflaster richtig
handhaben

an die man sich bei der Anwen-
dung halten sollte.

Bei der Anwendung
Sorgfalt walten lassen

Direkt nach der Entnahme aus
der Verpackung und dem Ent-
fernen der Schutzfolie wird das
Pflaster auf ein unbehaartes
oder von Haaren befreites (mit
Schere, nicht rasieren) Haut-
areal im Bereich des Oberkor-
pers aufgeklebt.

Transdermalpflaster vertragen
keine Hitze. Sie sollten nicht
iiber 25 Grad Celsius gelagert
werden, weil sich dadurch die
Wirkstoffverteilung im Innern
dndern und das zu einer fehler-
haften Abgabe fiihren kann.

Auch auf der Haut sollten die
Pflaster nicht mit Hitze kon-
frontiert werden. Sauna und
warme Béder sind ebenso tabu
wie Sonnenbaden, Solarium und

Heizkissen. Denn dadurch kann
die  Freisetzungsgeschwindig-
keit beschleunigt werden. Dies
gilt sogar noch eine Zeit lang,
wenn das Pflaster entfernt wur-
de. Denn in der oberen Haut-
schicht hat sich ein Depot gebil-
det, aus dem der Wirkstoff noch
eine Weile abgegeben wird.
Wegen der Sicherheit darf ein
Medikamentenpflaster nicht be-
schiadig werden. Die Pflaster
enthalten eine recht hohe Wirk-
stoffkonzentration. Beim Aus-

treten des Inhalts kann es zu ei-
ner lebensbedrohlichen Uberdo-
sierung kommen.

Bei Hitze ist
Vorsicht geboten

Gebrauchte Pflaster diirfen
nicht in die Hidnde von Kindern
gelangen und sind sicher zu ent-
sorgen. Da sie nach dem Abzie-
hen immer noch Wirkstoff ent-

Foto: iStock/vadimguzhva

halten, konnten sich Kinder da-
mit vergiften.

Pflaster, die Aluminium ent-
halten (zum Beispiel Nikotin-
pflaster), diirfen nie bei einer
Kernspintomographie getragen
werden. Sie konnen sich in der
Rohre so stark erhitzen, dass es
zu Verbrennungen kommt.

Wir beraten Sie gerne!

Michael Nessi
Pluspunkt-Apotheke
im FORUM
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Bis zum 8. September grofe Ausstellung iiber Markenpiraterie im FORUM

Tauschend echte Markenplagiate

Dieser Trennschleifer ist vom Original nicht zu unterscheiden.

In der Ausstellung »Scho-
ner Schein. Dunkler Schat-
ten« erhalten die Besucher
des FORUM Wetzlar vom 3.
bis 8. September einen le-
bendigen Eindruck von der
bliihenden Markenpirate-
rie. Die Schau vermittelt
eindringlich, dass der ver-
meintlich harmlose Kauf ei-
nes gefilschten Produkts
manchmal ziemlich bose
Folgen haben kann.

Initiatoren sind der Aktions-
kreis gegen Produkt- und Mar-
kenpiraterie (APM) und die ECE
Projektmanagement ~ G.m.b.H.
& Co. KG.

Die Schau wirft zum Beispiel
ein Licht auf gefihrliche Plagiate
im medizinischen Bereich: Ge-

sundheitliche Schidden sind nur
eine der vielen Gefahren, die
beim Kauf gefakter Markenpro-
dukte entstehen konnen.

Qualitit gibt es nicht
zum Sonderpreis

Ein Plakat, das in der Ausstel-
lung zu sehen ist, warnt ziemlich
drastisch: Das Potenzmittel war
gefilscht. Echt waren nur die
Nebenwirkungen. Zu sehen sind
zwel nackte Fiile, die unter ei-
nem Tuch hervorragen. An einem
Fuf} hingt ein Zettel, der die To-
desursache als »unbekannt« an-
gibt.

Gefilschte Produkte halten
niemals, was sie versprechen,

Kinderflohmarkt am 4. November

Beim »Zwergenaufstand«
Taschengeld aufstocken

Hallo Kinder und Eltern!
Im FORUM wird wieder
der »Zwergenaufstand« ge-
probt. Freut Euch auf Sonn-
tag, den 4. November! Dann
offnet zum zweiten Mal der
Kinderflohmark in der La-
denstrafle seine Pforten.

Wer Lust hat, seine Spielsa-
chen oder Kleidung zu verkau-
fen, kann sich schon ab Sonntag,
2. September, an der Center-In-
formation im Erdgeschoss einen
der vielen Stellplitze sichern.

Erlos fiir guten Zweck

Der »Zwergenaufstand«-Floh-
markt ist von 13 bis 17 Uhr ge-
offnet. Die Spende fiir einen drei
Meter langen Stand betrédgt sechs
Euro. Wenn ein Kleiderstinder
aufgestellt werden soll, kommen
noch zwei Euro dazu. Mitma-
chen konnen alle Kinder im Alter
bis zwolf Jahre.

Die Spende ist fiir das Albert-
Schweitzer-Kinderdorf in Wetz-
lar bestimmt.

Welche Tasche ist das Originalprodukt, welche ist gefilscht?, fragen sich hier die Besucher.

denn ihre Qualitdt kann mit dem
Original normalerweise nicht
mithalten.

»Viele Filschungen entspre-
chen noch nicht einmal den ge-
setzlichen Mindestanforderungen
an die Sicherheit und die gesund-
heitliche Unbedenklichkeit fiir
den Verbraucher«, warnt Volker
Bartels,  Vorstandsvorsitzender
des APM. »Gefihrliche Inhalts-
stoffe, fehlende Schutzvorrich-
tungen oder mangelnde Haltbar-
keit sind Eigenschaften von Fil-
schungen, die im besten Fall dr-
gerlich und teuer und im
schlimmsten Fall lebensbedroh-
lich sind. «

Die Ausstellung vergleicht
Originalprodukte mit deren Ko-
pien, die mittlerweile tduschend
echt erscheinen. Das Piratenpro-

Der »Zwergenaufstand« feierte im vergangenen Jahr eine gelun-

gene Premiere.

dukt profitiert dabei vom guten
Ruf des Originalherstellers.

Gesetzliche Vorgaben
hiufig missachtet

»Der Preis eines Originalpro-
dukts beinhaltet auch erhebliche
Entwicklungskosten, die inves-
tiert werden miissen, um die
Qualitdt und die Verwendungssi-
cherheit der Produkte zu gewihr-
leisten, erklirt Volker Bartels.

»Den Félschern kommt es hin-
gegen auf den ersten duBeren
Schein an. Sollte sich ihr Produkt
spater als mangelhaft erweisen,
sind sie ldngst nicht mehr fiir den
Kéufer greifbar.« Betroffen sind
dabei ldangst nicht mehr nur Lu-

xusuhren oder Handtaschen, son-
dern auch Medikamente, Ge-
nussmittel und technische Geri-
te.

Fiir den APM ist die Aufkla-
rung des Verbrauchers ein wich-
tiger Teil des Kampfes gegen die
Produkt- und Markenpiraterie —
denn bislang sind Produktfil-
schungen in Deutschland gesell-
schaftsfihig und werden von den
Verbrauchern als Kavaliersdelikt
angesehen.

Wichtige Aufklirung
der Verbraucher

»Es ist unser Anliegen, den
Verbraucher auf die Hintergriin-
de der Produkt- und Markenpira-

terie aufmerksam zu machen und
so vom Kauf einer Filschung ab-
zubringen«, so Bartels. »Nur so
kann der Markt fiir die Filscher
eingeddimmt werden.«

Die Wirtschaft leidet erheblich
unter den gefilschten Produkten.
Das Bundeswirtschaftsministeri-
um schitzt den hierdurch entste-
henden Schaden auf bis zu 50
Milliarden Euro jahrlich — allein
in Deutschland. Die Organisation
fiir wirtschaftliche Zusammenar-
beit und Entwicklung (OECD)
schitzt das Handelsvolumen mit
Félschungen weltweit auf mehr
als 460 Milliarden Dollar.

Produkt- und Markenpiraterie
betrifft auch die Arbeitnehmer.
Die zunehmenden Aktivitidten
der Piraten gefihrden langfristig
die bestehenden Arbeitsplitze.

Mit Nahgldsern*

Mit Raumgldsern
inkl. Blaufilter**

198,-

WIRKT SOFORT GEGEN MUDE AUGEN:
pie BILDSCHIRMBRILLE.

Perfekt fiir Computer, Tablet oder Smartphone

Schluss mit Ermiidung und Nackenschmerzen

www.abele-optik.de

f

abele,optik.

BESTENS BERATEN
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Herbst/Winter 2018/2019

Im kommenden Herbst/
Winter 2018/2019 verkor-
pern Coolness und Moder-
nitit die unterschiedlichen
Trendausrichtungen. Es er-
wartet uns eine vielfiltige
Saison, in der Trendorien-
tierte nicht ohne Briiche
und Kontraste auskommen.

»Der Modeherbst 2018 wird
richtig bunt«, verspricht Mo-
deexpertin Daniela Briickner von
KAPS im FORUM. Von altbe-
kannten Klassikern bis hin zu
neuen Statement-TOnen ist alles
dabei. Insbesondere Erdtone do-
minieren den Herbst und Winter
2018 und zeigen sich in ihrer in-
tensiven Farbenpracht. Die Kol-
lektionen kommen in warmen
Rottonen, Senfgelb, Curry und
Cognacbraun. Orange und Ko-
baltblau zie- hen
mit  ihrer
Strahl-
kraft

Jeans
von
s.Oliver

Coole Vieltalt tiir kiihle Tage

alle Blicke auf sich. Kiihle Ak-
zente setzen die Farben Ultra
Violett und Petrol.

»Nur weil der Sommer vorbei
ist, heiflt das nicht, dass wir jetzt
nicht mehr strahlen diirfen«, un-
terstreicht Briickner. Metallic-
Stoffe sind ein Trend, der einfach
gute Laune macht. Der Metallic-
Look muss nicht immer in Gold
und Silber sein. Auch Farben wie
Pink, Lila, Blau oder Griin sehen
in gldnzender Optik toll aus.

Karos sind ganz grof3
im Kommen

Soviel steht jetzt schon fest:
Karo ist das Muster der Saison.
Jede modeaffine Frau braucht in
diesem Herbst mindestens ein
Karo-Teil im Schrank. Ob Jacke,
Rock, Hose, Blazer oder Kleid —
es gibt quasi kein Produkt, das es
nicht in Karo gibt.

Fiir alle Leo-Fans gibt es gute
Nachrichten: Das Muster ist nach
wie vor hoch im Kurs! Aber
auch von anderen Raubtieren wie
Schlangen und Krokodilen lassen
sich die Modedesigner gerne in-

spirieren.

Gibt es ein schoneres Muster,
um sich auf die kiltere Jahres-
zeit einzustimmen, als Sterne?
Das haben sich wohl auch die
Fashion-Designer gedacht,

denn in den aktuellen Kollek-

tionen finden sich jede Men-
ge Star-Prints.
Blumenprints stehen ei-
gentlich typischerweise fiir
Sommer, aber diese Saison
sehen wir diese hiufig auch
in Drucken im Herbst/Winter.

In den aktuellen Herbstfarben

wirken die Blumenprints wun-

Trends bei Peoples Place
Willkommen 1m Herbst

Herbstliches Outfit bei Peoples Place.

Der Herbst kann kommen, die
neuesten Trends gibt es bereits
bei Peoples Place.

»Peoples Place hat sich schon
mit den neuesten Fashion Trends
2018/2019 eingedeckt, damit Thr
modisch in und durch den kom-
menden Herbst und Winter
kommt«, so Terry Adoma von

Peoples Place. In dem Trendshop
im Obergeschoss des FORUM
sind schone Teile der Marken
NA-KD, Ellesse, Calvin Klein,
Tommy Hilfiger, Levi’s und vie-
len mehr zu finden. Da gibt es
nur eins: schnell in den Store ge-
hen, um die neuesten Must-haves
nicht zu verpassen.

Beste Aussichten auf den Modeherbst.

derschon romantisch.

Auf einen weiteren Trend diir-
fen wir uns vor allem zur Party-
zeit im Dezember freuen: Paillet-
ten. Die Pldttchen blitzen uns
von Blazern, Sweatshirts, Hosen
und Kleidern entgegen.

Insbesondere Sweatshirts und
Hoodys findet man iiberall wie-

der — ob mit Pailletten, Blumen-
print oder Metallic-Elementen.

Logo-Hype hilt an

wie Levis, Tommy Jeans und Po-
lo Ralph Lauren stehen zum
Herbst/Winter 2018 auch die
Kult-Labels der 90er wie Cham-
pion, Fila und Ellesse wieder im
Fokus.

Noch ein Wort zur Jeansmode:

Der Hype um Logo-Styles Die Zeiten, in denen Jeans als
reifit nicht ab. Nach Big Brands langweilige Basics verschrien

Stretchig, schlank, strukturiert — und mit Jersey Comfort

Digel — wie aus einem Guss

»Unsere neuen Kollektionen
sind perfekt abgestimmte Kom-
plett-Outfits bis hin zu Giirteln
und Schuhen. Erstmals prigen
Hosentrdger und Socken den
Style«, so Store-Managerin Giil
Dikme von Digel. Die Grenzen
zwischen Business und Freizeit
sind nochmals flieBender, der
Casual Touch wird stérker.

Von Oliv iiber Bordeaux
bis Cognac/Tabak

Zwei Farbthemen geben den
Kurs vor:

Das erste ist von eher hellen
Neutral-Nuancen wie  Grau,
Weil}, Beige, Taupe und Stahl-
blau gekennzeichnet. Sie werden
monochrom oder spielerisch mit-
einander kombiniert und bringen
ein hohes Maf} an Natiirlichkeit
und Wertigkeit zum Ausdruck.
Vielfach liegt ein Schuss Weil3
iiber den ToOnen, der sie winter-
lich gefrostet wirken ldsst.

Musterungen sowie »haarige«
Qualititen wie Bouclégarne bre-
chen die vermeintliche Kiihle
wieder auf und setzen ihr Span-
nung entgegen. Sanfte, verstri-
chene Karos lassen sich ebenso
sehen wie die fein gesprenkelten
Moulines.

Eine enorme Farbtiefe ist
Merkmal des zweiten Themas,
bei dem Blau-Kolorits von Navy
bis Hellblau den Ton angeben.
Die Dessins zwischen Brit-Chic
und Norweger-Strick sind au-
thentisch — nicht rustikal. Feine
Tweed-Garne, Bouclés, Flanell
mit Karodesign und Glenchecks
treffen auf Jersey Comfort.

Herbstliche Hemden-Kollektion von Digel.

waren, sind endgiiltig vorbei: Ob
extraweit, verkiirzt, verziert oder
einmal komplett auseinanderge-
nommen und neu zusammenge-
fugt: Jeans zeigen sich jetzt so
vielfiltig wie nie, inklusive vie-
ler frischer Schnitte, Styles und
Farben.
So kann der Herbst kommen.



2.September 2018

Seite 5

Der Herbst bei s.Oliver

Neuer Look von s.Oliver.

Strick 1st schick

Olsen bei Miller & Monroe

Lassig und vertriumt

»Drucke mit Sternen-, Gala-
xie- und Sternzeichen-Motiven
verleihen der neuen Herbstmode
einen kosmischen und feminin
lissigen Look«, Marion Bern-
hardt von Miller & Monroe
blickt auf die Saison 2018/2019.

Bei Olsen zum Beispiel wird
die Farbpalette dominiert von ei-
nem dunklen Night Blue, Cream
und Off-White, die mit einem
kriftigen Rosewood einem modi-
schen Copper sowie einem Dark
Cream kombiniert werden. Auch
bei diesem Liefertermin sind die
Looks mit Patches, Stein-, Nie-
ten- oder Perlenbesatz dekoriert.
Bei den neuen Armellsungen
spielt Olsen mit Volants, Minirii-
schen und leichten Ballondrmeln.

Verspielte Armel

Im September kommen auch
hochwertige Wollqualititen, Fa-
ke Fur-Optiken und Lurexgarne.

Strick zeigt sich in vielen Fa-
cetten von Doubleface-Jacquard
mit Punkten und grafischem Mi-
nimaldessin {iber dreidimensio-
nale Optiken aus Viskosefein-
strick mit einem soften, dicken
Chenille-Ringel bis zu Patch-
Styles aus Feinstrick und Tup-
fenblusenstoff.

Statement-Pieces sind ein ele-
ganter Longcardigan aus einem
Fancy-Garnmix, ein ldssiger
Hoody in Links-Links-Strick und
ein Feinstrickpullover mit fldchi-
gem Colourblock in soften To-
nen. Ein Hingucker ist ein Mix
and Match aus verschiedenen
Jacquard-Dessins.

Mode von Olsen gibt es jetzt neu im FORUM.

»Strick ist das Must-have in
dieser Saison, blickt Filialleite-
rin Sabine Semmelroth von
s.Oliver im FORUM auf den
Herbst.

Die Strickjacke kommt mit
groben oder feinen Maschen so-
wie ausdrucksstarken Streifen,
die das Outfit junger Frauen und
Damen gleichermafen veredeln.
Strickjacken diirfen im Kleider-
schrank nicht fehlen — vor allem
in Kombination mit einer Bluse
sind sie diesmal angesagt.

Cardigans mit
praktischen Details

Bei s.Oliver erhalten Sie eine
Vielzahl an Strickjacken fiir Da-
men, ob dick oder diinn, lang
oder kurz: Cardigans sind extrem
en vogue und zihlen zu den Ba-
sics, von denen die Frau unbe-
dingt ein oder mehrere Exempla-
re besitzen sollte. Im Gegensatz
zu Pullovern sind Cardigans #u-
Berst praktische Jacken und man
muss sie beim Ausziehen nicht
erst iiber den Kopf ziehen.

Da Strickjacken fiir Damen
nicht so schnell aus der Mode
kommen werden, sollte man sich
von Rot iiber Beige bis hin zu
angesagtem Grau eine schone
Auswabhl der flotten Maschen fiir
verschiedene Anldsse bereithal-
ten. »Entscheiden Sie sich fiir
Damenmode mit Stil«, empfiehlt
Sabine Semmelroth.

Bei s.0Oliver im FORUM fin-
den modbewusste Frauen in Sa-
chen Strick die neuesten Trends,
wie zum Beispiel Norweger-
Strickjacken, die mit ihrem nor-
dischen Muster Vorfreude auf die
Kuschelzeit machen.

Blumen-Motive setzen Akzente.

Highlights bei Gerry Weber

Sportlich und elegant

»Liebevoll verzierte Strickja-
cken und Pullover, elegante oder
sportive Blazer, eindrucksvolle
Indoor- und Outdoor-Jacken oder
gefiitterte Méntel stehen bei uns
in der neuen Saison zur Aus-
wahl«, so Petra Grima von Gerry
Weber im FORUM Wetzlar

Vom schlichten Basic-Teil bis
zum aufwendig, mit Nieten,
Strass-Steinen, Aufndhern, Sti-
ckereien oder fldchigen Prints

verzierten Designerstiick  hilt
Gerry Weber fiir jede Lebenslage
das Passende bereit. Perfekt ge-
schnittene Hosen und Jeans, Leg-
gings, Kleider und Rocke lassen
Sie von Kopf bis Fufl gut ausse-
hen. Florale Stickereien machen
Lust auf die kiihlere Jahreszeit.
Feminine Blazer und lidssige
Strickteile setzen in Trendfarben
wie Lila und Konigsblau ein ech-
tes Fashion Statement.

33-malin
z.B.2xinG
Forum Wet
www.neuseh

neusehland @«

Mein Augenoptiker

Eine Information der Neusehland Hartmann GmbH & Co. KG, 35396 GieBBen, Schéne Aussicht 5.
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Interview mit der Schauspielerin Claudelle Deckert

Vom Ufa-Casting zur Rolle bei »Unter uns«

»Unter uns« ist eines der
erfolgreichsten Daily-Dra-
men im deutschen TV und
wird seit 1994 bei RTL aus-
gestrahlt. Eine der Schau-
spielerinnen ist Claudelle
Deckert, die in der Kultserie
die angesehene Kolner An-
wiltin Eva Wagner spielt.
Auch sie hat ihre Rolle
durch ein Casting der Ufa
bekommen. Hier berichtet
die 44-jahrige Diisseldorfe-
rin, wie es dazu kam und
gibt den Teilnehmern des
Ufa Castings am 14. und 15.
September im FORUM hilf-
reiche Tipps (Bericht auf
der Titelseite).

Frau Deckert, war es eigent-
lich Thr grofiter Wunsch,
Schauspielerin zu werden?

Eigentlich nicht. Ich wollte
aber in meinem Leben schon im-
mer einen kreativen Beruf ergrei-
fe und hatte urspriinglich an ein
Kunststudium an der Diisseldor-
fer Akademie gedacht. Die Be-
werbungsmappe war schon fer-
tig. Durch einen Freund, einen
Regisseur, kam ich an Rollen fiir
Videoclips und Werbefilme fiir
MTV und Viva. Das hat mir so
gut gefallen, dass ich beim Film
geblieben bin. Auflerdem habe
ich drei Jahre lang Unterricht an
einer privaten Schauspielschule
in Hamburg genommen.

Wie kam es dann zu Threm
Engagement bei »Unter uns«?

Ich hatte immer wieder an
Castings teilgenommen und stén-

dig an mir gearbeitet. Bei einem
Casting der Ufa, das zu dieser
Zeit noch in einer anderen Form
stattfand als jetzt im FORUM,
hat es dann mit der Rolle sofort
geklappt. Inzwischen bin ich
schon seit 17 Jahren dabei

Wie haben Sie sich auf dieses
Casting vorbereitet?

Mir ist zum einen meine
schauspielerische Erfahrung sehr
zugute gekommen, zum anderen
habe ich mit einer guten Freun-
din meine Rollen intensiv einstu-
diert. Sie hat mir dabei sehr ge-
holfen — wofiir ich ihr heute noch
sehr dankbar bin.

Welche Erfahrungen haben
Sie in Threr bisherigen Schau-
spiel-Karriere gemacht?

Ich bin selbst mein grofter
Kritiker und arbeite stindig da-
ran, besser zu werden. Tatsdch-
lich ist die Schauspielerei eine
Weiterbildung fiir das ganz Le-
ben. Viele berithmte Schauspieler
werden wihrend ihrer Karriere
von einem Coach begleitet. Aus
einem Rohdiamant kann viel-
leicht nach Jahrzehnten ein per-
fekter Schauspieler werden.

Sind Sie ein Naturtalent oder
miissen Sie hart an sich arbei-
ten?

Ich bin keine sogenannte
»Rampensau, der alles zufliegt
und die stindig im Vordergrund
stehen muss — wenn Sie das mei-
nen. Ich ruhe vielmehr in mir
selbst und bin meistens sehr zu-

20 Modemarken fiir Damen und Herren

Miller & Monroe kommt an

In moderner, einladender
Atmosphiire empfingt jetzt
Miller & Monroe modebe-
wusste Kunden im FORUM
Wetzlar.

»Wir konnen mit einer moder-
nen Einrichtung, freundlicher
und kompetenter Beratung sowie
einem offenen und >luftigen< La-
denkonzept iiberzeugen.

Emotionale Anmutung

Unsere Kunden finden sich auf
Anhieb zurecht und werden emo-
tional angesprochen«, freut sich
Store Managerin Marion Bern-
hardt.

Miller & Monroe steigt direkt
mit der neuen Herbst-/Winter-
Mode ein und wartet mit vielen
schonen Angeboten auf. Bei Mil-
ler & Monroe finden Damen und
Herren komplette Kollektionen —
von Blusen iiber Hosen, Kleider
und Blazer bis hin zum Sakko.
Zum umfangreichen Sortiment
gehoren fiir die Damen unter an-
derem Marken wie Pioneer, Be
Young, Olsen, Fransa sowie
Jeans und Hosen von Anna Mon-
tana. Auch UbergroBen von 44
bis 54 sind erhdltlich.

Die Herren haben bei Lerros,
Pioneer, Greenfield und Briihl
(Hosen) die Qual der Wahl.

»Feine Mode fiir einen guten
Preis« lautet das Motto von Mil-
ler & Monroe. Der niederlindi-

Das Team von Miller & Monroe.

zum Sortiment.

sche Modefilialist, der erst vor
einem Jahr gegriindet wurde, hat
die Filiale von Charles Voegele
im FORUM iibernommen. Den
Kunden bleiben aber mit Marion
Bernhardt und ihrem Team die
vertrauten Ansprechpartner er-
halten.

»Viele Stammkunden halten
uns weiterhin die Treue«, konnte
Marion Bernhardt schon in den
ersten Tagen nach der Eroffnung
feststellen. Modische Acces-
soires wie Taschen, Tiicher und
Giirtel erginzen das Angebot.
Dazu kommen Lifestyle-Artikel

Claudelle Deckert hat es iiber das Ufa-Casting zur TV-Rolle ge-

schafft.

Der Tisch gehort iibrigens auch

wie Kissen und Geschirr.

Accessoires und Service

Zum Service gehort neben ge-
raumigen Umkleidekabinen eine
fachkundige und freundliche Be-
ratung. AuBlerdem wird die Kun-
denkarte von Charles Voegele auf
Wunsch durch eine von Miller
& Monroe ersetzt.

Mehr Informationen gibt es
unter der Telefonnummer 06441-
3833152.

riickhaltend. Dabei gehe ich die
Dinge mit Selbstvertrauen und
Leichtigkeit, aber auch Zielstre-
bigkeit an. Ich glaube, das ist
mein Erfolgsgeheimnis.

Welche Tipps wiirden Sie
Teilnehmern am Ufa-Casting
im FORUM mit auf den Weg
geben?

Vor allem eins: Nicht entmuti-
gen lassen, auch dann, wenn es
nicht klappt. Das »Nein« ist in
der Schauspielerei — auch in der
Musikbranche — ein stidndiger
Wegbegleiter. Das hat aber in
den meisten Fillen nichts mit der
Person des Bewerbers zu tun. Da
spielen sehr viele Faktoren eine
Rolle. Wichtig ist der Glaube an
seine eigenen Fahigkeiten und
viel Geduld. Wenn es beim 99.
Mal nicht gelingt, dann eben
beim 100. Versuch. Das kann
manchmal sehr hart sein. Ich
selbst habe mich schon ldngst da-
ran gewohnt.

Sollte man sich speziell auf
den Auftritt im FORUM vorbe-
reiten?

Am Tag des Castings sollte
man darauf achten, moglichst
hundertprozentig fit zu sein.
Wichtig sind sicheres Auftreten
und vor allem Authentizitit. Das
Ufa-Casting im FORUM ist auf
jeden Fall eine hervorragende
Plattform, um sich auszuprobie-
ren. Wie komme ich beim Publi-
kum an? Kann ich etwas riiber-
bringen, was andere interessiert?
Habe ich eine gute Ausstrah-
lung? Oder: Kann ich wirklich

gut singen? Auf all diese Fragen
gibt es erste wegweisende und
ehrliche Antworten.

Hat man beim Ufa-Casting
eine reelle Chance?

Die Ufa geht duBert fair mit
den Kandidaten um und leistet
wertvolle Hilfestellung. Die Teil-
nehmer konnen erfahren, wie
viel Talent und Qualitédt wirklich
in ihnen steckt. Und mit ein we-
nig Gluck klappt es sogar direkt
mit einer Rolle — wenn Sie genau
der Typ sind, der dringend ge-
sucht wird.

Was ist Ihr grofiter Traum?

Ich wiirde mir schon eine Cha-
rakterrolle in einem TV-Spiel-
film wiinschen und auch zutrau-
en. Ich habe aber auch grofes In-
teresse am Kochen und im ver-
gangenen Jahr selbst auch schon
ein Kochbuch herausgebracht.
Eine Kochserie, in der ich Men-
schen mit gesunder Erndhrung
vertraut mache, wiirde mir sehr
groB3e Freude bereiten. Ich konn-
te mir aber auch gut vorstellen,
Kochkurse zu geben mit dem
Ziel, Koper und Geist zu kldren,
um dem Alltagsstress zu entkom-
men. Das alles in einer schonen
Umgebung — zum Beispiel in der
Abgeschiedenheit der Osterrei-
chischen oder schweizerischen
Alpen. Ich wiirde das aber ge-
nauso gerne im hohen Norden,
etwa in Schweden oder Norwe-
gen machen.

Frau Deckert, wir danken
Thnen fiir dieses Gespriich!

Tolle Angebote, exzellenter Horgenuss und bester Service

30 Jahre Neusehland

Es miissen Hunderttau-
sende gewesen sein ... auf
jeden Fall unfassbar viele
modische Brillen, die in den
letzten 30 Jahren bei Neu-
sehland iiber die Ladenthe-
ke hinweg die Kunden be-
geistert haben. Die Menge
an Horgeriten muss eben-
falls riesig gewesen sein, seit
vor 30 Jahren das erste
Neusehland in GieBen eroff-
nete.

Und Neusehland startete rich-
tig durch: Immer mehr Nieder-
lassungen kamen seit 1988 hin-
zu. Heute gibt es Neusehland 33-
mal in Hessen — auch im FO-
RUM Wetzlar. Mit 400 Mitarbei-
tern, darunter 75 Auszubildende,
ist Neusehland einer der fiihren-
den Anbieter fiir Augenoptik und
Horakustik in Hessen.

Familienunternehmen
mit Herz

Neusehland ist ein Familienun-
ternechmen mit Herz und fest in
der Region verwurzelt. Gegriin-
det wurde das Unternechmen
1957 als Ein-Mann-Betrieb in
GieBen, damals als »Optik und
Horakustik  Hartmann«. Heute
wird Neusehland von der Tochter
Heike Hartmann-Vitu und ihrem
Mann Bernd Vitu gefiihrt.

Neusehland steht fiir frische
Mode und die schonsten Brillen-

Familienunternehmen Neusehland:

Bernd Vitu (r.) und Nils Vitu.

trends — hier findet jeder seine
Lieblingsbrille. Hinzu kommen
eine exzellente Beratung in gro-
en modernen Ladengeschiften
und eine Atmosphidre zum Wohl-
fiihlen.

Alle Brillen werden im eige-
nen Haus gefertigt. Dafiir unter-
hilt Neusehland eine hochmo-
derne Werkstatt. »Dadurch haben
unsere Brillen eine Top-Quali-
tit«, zeigt sich Bernd Vitu stolz
und verweist auf die umfangrei-
chen Garantien. »Diese bieten
unseren Kunden maximale Si-
cherheit.«

Innovation wird bei Neuseh-
land grof3 geschrieben. So hat die
im eigenen Haus entwickelte
Kunden-Beratungs-App den Ger-
man Design Award gewonnen

Heike Hartmann-Vitu,

und bundesweit fiir Aufsehen ge-
sorgt. Neusehland feiert nicht nur
30. Geburtstag, sondern gibt
auch unglaubliche 30 Prozent auf
Fassungen und Brillengldser.

Tolle Jubildumsangebote
und Gewinnspiel

Auch Kontaktlinsen und
Hightech-Horgerite kann man zu
tollen Jubildumspreisen bekom-
men. Noch bis Januar wird es ei-
nen bunten Straufl an Angeboten
geben. Fiir alle Gliicksritter gibt
es auflerdem noch das Neuseh-
land Jubildums-Gewinnspiel: 300
Einkaufsgutscheine im Wert von
100 Euro werden dabei verlost.

MoonlightFlohmarkt Forum Wetzlar - sa., 15. 9. und 17.11.2018

19-23 Uhr - im beleuchteten Parkdeck - Reservierung maglich - keine Neuwaren - keine PKW-Anhanger - www.flohmarktinfo.de - 0172-74427 41
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Der Sudoku-KnobelspaB3

Einkaufsgutschein von

4 1

Dieses Mal verlosen wir ei-
nen Gutschein im Wert von 60
Euro, zur Verfiigung gestellt
vom neuen Modeanbieter Miller
& Monroe im FORUM.

Wenn Sie alle Ziffern richtig
ausgetiiftelt haben, muss
das geloste Sudoku bis
zum 20. September auf
eine Postkarte geklebt
werden. Geben Sie diese
entweder an der Kunden-
information ab oder sen-
den Sie sie per Post an:

FORUM Wetzlar,
Stichwort: »Sudokux,
Center Management,
Am Forum 1,

35576 Wetzlar

Geben Sie bitte Thre E-Mail-Adresse an. Unter allen richtigen
Einsendungen entscheidet das Los.

Buchtipp des Monats

»Das Weingut« von
Marie Lacrosse

Konzertkarten zu gewinnen

BAP rockt am 13. Oktober
in der Rittal Arena

Im Rahmen ihrer Tour
am Samstag, 13. Oktober,
macht die Kultband Niede-
ckens BAP in der Rittal
Arena Wetzlar Station.

Nach einem spielfreien Jahr ist
Wolfgang Niedecken mit BAP
und einem erfrischend neuen
Tourneeprogramm  zuriick auf
der Biihne. Eine exquisite Kost-
probe seines originellen Show-
Programms gab die Band um
Frontmann Niedecken bereits im
Juni 2018 vor der FuBball-WM,
zusammengestellt aus  einem
iiberwiltigenden Repertoire an
unverwechselbaren Songs. Die-
sen Herbst geht Niedeckens BAP
in die ndchste powervolle Tour-
Runde und rockt die Bithnen wie
gewohnt iiber drei Stunden lang.
Hierbei wird sie erstmals in der
40-jahrigen Bandgeschichte von
einem dreikopfigen Blésersatz,
nimlich dem von der »Sing mei-
nen Song-Band«, unterstiitzt.

Das Spektrum der Songaus-
wahl ist enorm und setzt sich zu-
sammen aus altbekannten Klassi-
kern wie »Kristallnaach«, »Ver-
damp lang her«, »Do kanns zau-
bere« oder »Nemm mich met«.

Auch neue Songs aus dem jiings-
ten Solowerk »Reinrassije Stroo-
Bekooter — Das Familienalbume,
welches Wolfgang Niedecken im
spielfreien Jahr in New Orleans
aufgenommen hat, werden zum
Besten gegeben. Daher weht
auch der frische Siidstaaten-
Wind, der sich im abwechslungs-
reichen Biihnenbild ebenso wie
in den groovigen Arrangements
widerspiegelt.

Blaser aus
dem »Waschsalon«

Das Blisertrio, bestehend aus
Trompete, Saxofon und Posaune,
verleiht den ehrwiirdigen
Kolschrock-Hits wie »Waschsa-
lon«, »Et ess, wie’t ess« oder
»Diss Naach ess alles drin« eine
prickelnde Note und fiigt sich
musikalisch elegant in den BAP-
Sound ein. Mit viel Liebe zum
Detail hat Wolfgang Niedecken
diesmal auch wieder echte musi-
kalische Fundstiicke aus seiner
Schatzkiste auf die Setliste ge-
packt und ihnen zusammen mit
seiner Band ein {iiberraschend

Wolfgang Niedecken mit BAP auf der Biihne.

neues Lebensgefiihl eingehaucht.
Mlustriert werden die Songs
durch Projektionen, unter ande-
rem Privatfotos und selbstge-
drehte Filmsequenzen von unter-
wegs, die auf einer iiberdimen-
sionalen Leinwand eine ganz
spezielle Atmosphire schaffen.
Eine musikalische Reise von der
Kolner Siidstadt in die amerika-
nischen Siidstaaten mit vielen
Uberraschungen, die bei den
Fans keine Wiinsche offen las-
sen.

Wolfgang Niedecken wire
nicht Wolfgang Niedecken, wenn
er nicht im Verlauf des Abends
auch seinen gesellschaftspoliti-
schen Anspruch behaupten wiir-
de, indem er deutlich Stellung
bezieht. Viele seiner Texte sind
heute aktueller denn je und regen
unermiidlich zu mehr politischer
Verantwortung und Nachdenk-
lichkeit an.

»FORUM Wetzlar Aktuell«
verlost 2 x 2 Freikarten. Schrei-
ben Sie bitte eine E-Mail an
info@forum-wetzlar.de und no-
tieren Sie das Stichwort »BAP«.
Bitte geben Sie Ihre Telefonnum-
mer an. Einsendeschluss ist der
20. September 2018.
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WeilBlenburg/Elsass
1870: Als die Waise Irene
im Weingut der betuchten
Familie Gerban als
Dienstméadchen anfingt,
ahnt keiner, dass es bald
einen Krieg zwischen
Deutschland und Frank-
reich geben wird.

harte Zeiten an, intrigieren
doch Franz’ Schwester Mathil-
de und der Patriarch selber ge-
gen das junge Dienstmédchen.
Immer mehr Geheimnisse und
Geschehnisse aus der Vergan-
genheit kommen ans Licht und
machen die Liebe zwischen
Franz und Irene unmoglich.

Telefon

Lesen Sie selbst, ob es fiir
die beiden gut ausgeht. Mit
»Das Weingut. In stiirmischen
Zeiten«, erschienen bei Gold-
mann (13 Euro) hat Marie La-
crosse den ersten Band einer
grof} angelegten Familiensaga
geschrieben, und wenn Thnen
die »Tuchvilla« gefallen hat,
werden Sie »Das Weingut« lie-
ben!

Irene verliebt sich in den
Sohn des Hauses, Franz Ger-
ban, der ihre Liebe erwidert.

GroBe Liebe in
schweren Zeiten

Aber schon bald tritt dieser
Skandal in den Hintergrund,
als Deutschland Frankreich an-
greift und Franz sich auf fran-
zosischer Seite freiwillig zum
Armeedienst meldet. Fiir Irene
und ihre grofle Liebe brechen

Eine Empfehlung von

Kathrin Regel
Thalia Buchhandlung

PLUSPUNKT APOTHEKE

IM FORUM

Giiltig im September 2018 solange der Vorrat reicht. Abgabe nur in haushaltsiiblicher Menge. Fiir Druckfehler tibernehmen wir keine Haftung. Zu Risiken und Nebenwir-
kungen lesen Sie die Packungsbeilage und fragen Sie lhren Arzt oder Apotheker. 1) Apothekenabgabepreis gemaR Lauertaxe, Stand 01.08.2018 ist der verbindliche Abrechnungs-
preis nach der groBen deutschen Spezialitétentaxe (sogenannt Lauertaxe) bei Abgabe zu Lasten der gesetzlichen Krankenversicherung, die sich gemaR § 129 Abs. 5a SGB V
aus dem Abgabepreis des pharmazeutischen Unternehmens und der Arzneimittelpreisverordnung in der Fassung zum 31.12.2003 ergibt. Es wird darauf hingewiesen, dass der
genannte Preisvorteil aufgrund des Bestehens von Rabattvertrégen zwischen Krankenkassen und Originalhersteller fur einen Teil der Verschreibung nicht erzielt werden kann.
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Eucerin®

o Dermopure
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Carvomin® A-Z Komplex-
Diclac® Schmerzgel Verdauungstropfen ratiopharm®
100 g 20 ml, 100 ml =€ 19,90 100 Tabletten
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37 % 24 % 22 %

GUTSCHEIN
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Thomapyrin® Intensiv Buscopan® plus

GeloMyrtol® forte

% 20 Tabletten 20 Filmtabletten 20 magensaftres. Weichkapseln
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